СЗ 4. Как вы думаете, необходимо ли рядовым пользователям СМИ знать о тенденциях медиаиндустрии? Покажите с примерами.
Вопросы к семинару
	1.	Как СМИ освещают тенденции развития медиаиндустрии?
Какие форматы (аналитика, новости, интервью, обзоры) используются чаще всего?
	2.	Какие основные тенденции медиаиндустрии чаще всего обсуждаются в СМИ? (цифровизация, влияние соцсетей, ИИ в журналистике, падение доверия, монетизация контента и др.)
	3.	Насколько объективно СМИ говорят о собственных проблемах и трансформациях? Возможна ли полная объективность, если СМИ анализируют самих себя?
	4.	Как различается подача тенденций медиаиндустрии в традиционных и новых медиа? (телевидение, печатные издания vs онлайн-платформы, блоги, Telegram-каналы)
	5.	Используют ли СМИ тему медиаиндустрии для формирования общественного мнения? Приведите примеры, когда тенденции подаются как угроза или, наоборот, как прогресс.
	6.	Как СМИ объясняют влияние новых технологий на журналистику и аудиторию? (алгоритмы, искусственный интеллект, автоматизация новостей)
	7.	Можно ли доверять СМИ как источнику информации о тенденциях медиаиндустрии? Почему да или почему нет?
	8.	Как освещение тенденций медиаиндустрии влияет на поведение аудитории?
Меняется ли отношение людей к новостям, рекламе, соцсетям?
Дополнительный вопрос (для дискуссии)
Должны ли СМИ не только информировать о тенденциях медиаиндустрии, но и обучать аудиторию медиаграмотности?
 СРОП 2. Консультации по выполнению СРО 2 А) Для чего используется инфографика? Б) Какими способами вы исследуете свою аудиторию?
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